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‭สำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2567‬
‭—-----------------------------------------------------------------------------------------‬

‭1. ผลประกอบการปี 2567 และผลประกอบการไตรมาส 4 ปี 2567‬

‭1.1 ผลประกอบการปี 2567‬

‭บริษัท‬‭และ‬‭บริษัท‬‭ย่อย‬ ‭(‬‭“‬‭บริษัทฯ‬‭”)‬ ‭มี‬‭การ‬‭เติบโต‬‭ที่‬‭แข็งแกร่ง‬‭ทั้ง‬‭ราย‬‭ได้‬‭และ‬‭กำไร‬ ‭โดย‬‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬

‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เท่ากับ‬ ‭195.19‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭8.07‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭หรือ‬‭คิด‬‭เป็น‬‭4%‬‭เมื่อ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ปี‬‭2566‬‭(YoY)‬

‭ถือเป็นรายได้จากการให้บริการที่สูงสุด (New High) ในรอบ 5 ปี‬

‭มี‬‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เท่ากับ‬‭40.59‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭10.50‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭คิด‬‭เป็น‬‭35%‬‭เมื่อ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ปี‬‭2566‬‭(YoY)‬

‭ถือเป็นกำไรสุทธิของปีสูงสุด (New High)‬

‭มี‬‭อัตรา‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬ ‭16.1‬ ‭%‬ ‭ในปี‬ ‭2566‬ ‭เป็น‬ ‭20.8‬ ‭%‬ ‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭ถือ‬‭เป็น‬‭มี‬‭อัตรา‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭สูงสุด‬

‭(New High)‬

‭1.2 ผลประกอบการไตรมาส 4 ปี 2567‬

‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เท่ากับ‬ ‭49.98‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬ ‭ปี‬ ‭2566‬ ‭(YoY)‬

‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭0.90‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭คิด‬‭เป็น‬ ‭2%‬ ‭ถือ‬‭เป็น‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ราย‬

‭ไตรมาสที่สูงสุด (New High) ในรอบ 5 ปี‬

‭มี‬‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เท่ากับ‬ ‭10.87‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭1.17‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭คิด‬‭เป็น‬‭12%‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬

‭4 ปี 2566 (YoY) ถือเป็นกำไรสุทธิของไตรมาสสูงสุด (New High)‬

‭รายละเอียดอยู่ในหัวข้อ วิเคราะห์ผลการดำเนินงานประจำปี 2567 และไตรมาส 4 ปี 2567‬
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‭2. พัฒนาการและกลยุทธ์ที่สำคัญ‬

‭บริษัทฯ‬ ‭ประกอบ‬‭ธุรกิจ‬‭เป็น‬‭ผู้‬‭ให้‬‭บริการ‬‭แพลตฟอร์ม‬‭การ‬‭ขาย‬‭และ‬‭การ‬‭ตลาด‬‭ดิจิทัล‬ ‭แบบ‬‭รวม‬‭เป็น‬‭หนึ่ง‬‭เดียว‬

‭(All-in-One‬ ‭Sales‬ ‭and‬ ‭Marketing‬ ‭Platform)‬ ‭ที่‬‭ครอบคลุม‬‭ด้าน‬‭เว็บไซต์‬ ‭(Website),‬ ‭โฆษณา‬‭ออนไลน์‬

‭(Online‬ ‭Advertising),‬ ‭ระบบ‬‭บริหาร‬‭ความ‬‭สัมพันธ์‬‭ลูกค้า‬ ‭(Customer‬ ‭Relationship‬ ‭Management‬ ‭-‬ ‭CRM)‬

‭และ‬‭ระบบ‬‭จอง‬‭โรงแรม‬‭โดยตรง‬ ‭(Hotel‬ ‭Direct‬ ‭Booking)‬ ‭โดย‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ผ่าน‬‭แพลตฟอร์ม‬‭ที่‬‭บริษัทฯ‬ ‭เป็น‬‭ผู้‬

‭พัฒนาขึ้นเองพร้อมทีมงานผู้เชี่ยวชาญในการให้คำปรึกษา‬

‭พัฒนาการและกลยุทธ์ที่สำคัญที่บริษัทฯ กำลังดำเนินการประกอบด้วย‬

‭1.‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มุ่ง‬‭มั่น‬‭พัฒนา‬ ‭All-in-One‬ ‭Sales‬ ‭and‬ ‭Marketing‬ ‭Platform‬ ‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬‭ทั้ง‬‭ปี‬ ‭2567‬ ‭เพื่อ‬‭ตอบ‬

‭โจทย์‬‭ธุรกิจ‬‭ใน‬‭ยุค‬‭ดิจิทัล‬ ‭ช่วย‬‭ให้‬‭ลูกค้า‬‭หา‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭เพิ่ม‬‭ยอด‬‭ขาย‬ ‭ลด‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬ ‭และ‬‭เพิ่ม‬‭กำไร‬‭ได้‬‭อย่าง‬‭มี‬

‭ประสิทธิภาพ โดยผสานเทคโนโลยี AI เข้ามาช่วยเสริมศักยภาพของแพลตฟอร์ม‬

‭ตัวอย่าง‬‭ของ‬‭งาน‬‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭ได้แก่‬ ‭การนำ‬‭เทคโนโลยี‬ ‭AI‬ ‭มา‬‭ใส่‬‭ใน‬‭แพลตฟอร์ม‬‭เพื่อ‬‭ช่วย‬‭จัดการ‬ ‭Lead‬‭และ‬‭การ‬

‭ขาย เช่น‬

‭●‬ ‭ระบบ CRM อัจฉริยะ ที่สามารถสแกนข้อมูลจากรูปภาพและเสียง และยังรองรับคำสั่งเสียง เพื่อช่วย‬

‭บริหารจัดการ Lead ได้ง่ายขึ้น‬

‭●‬ ‭AI Chatbot และระบบสร้าง FAQ อัตโนมัติ ที่ช่วยตอบคำถามลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว ลดภาระของทีม‬

‭ซัพพอร์ต และเพิ่มโอกาสปิดการขายได้มากขึ้น‬

‭นอกจาก‬‭นี้‬ ‭ในปี‬‭2567‬‭ยัง‬‭มี‬‭การ‬‭พัฒนา‬‭แพลตฟอร์ม‬‭ให้‬‭เชื่อม‬‭ต่อ‬‭กับ‬‭ระบบ‬‭ภายนอก‬‭มาก‬‭ยิ่ง‬‭ขึ้น‬‭เพื่อ‬‭ให้การ‬‭ทำงาน‬

‭ต่อเนื่องมากขึ้น เช่น‬

‭●‬ ‭ระบบ CRM สามารถส่งข้อมูลการปิดการขายไปยัง FlowAccount และ SAP B1‬

‭●‬ ‭ระบบแชท รองรับการเชื่อมต่อกับ Facebook Messenger, LINE และ Instagram เพื่อให้สามารถ‬

‭บริหารแชทจากทุกช่องทางได้ในที่เดียว‬

‭●‬ ‭รองรับการรับ Lead จาก Facebook Lead Ads และ Google Lead Ads และส่งต่อข้อมูลเข้าสู่ระบบ‬

‭CRM อัตโนมัติ เพื่อให้ทีมขายสามารถติดตามและปิดการขายได้เร็วขึ้น‬

‭●‬ ‭เชื่อมต่อกับ Google Search Console และ Google Analytics เพื่อดึงข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับ‬

‭ประสิทธิภาพของ SEO มาแสดงแบบเรียลไทม์ ให้ธุรกิจสามารถวิเคราะห์และปรับกลยุทธ์ได้ทันที‬

‭ในปี 2567 จากการสำรวจของ‬‭Thailand’s MarTech Report‬‭2568‬‭บริษัทฯ ได้รับรางวัล‬‭“Top (Most Used)‬

‭Local MarTech Providers CRM (for B2B)”‬‭แสดงถึงความ‬‭เป็นผู้นำด้าน CRM สำหรับธุรกิจ B2B และการได้‬

‭รับความไว้วางใจจากลูกค้ามากที่สุด‬
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‭ในด้านการโฆษณาออนไลน์ บริษัทฯ ได้เข้าร่วม‬‭Google Growth Hackathon‬‭ซึ่งจัดโดย‬‭Google‬‭เพื่อแข่งขัน‬

‭ในกลุ่มเอเจนซี่ด้านการตลาดออนไลน์ชั้นนำจากทั่วประเทศ  บริษัทฯ คว้ารางวัลชนะเลิศทั้ง 3 ครั้งที่มีการจัด‬

‭แข่งขันมา  โดยได้รางวัล‬‭Best in Automation Excellence‬‭ถึง 2 ครั้งซ้อน ยืนยันความเป็นผู้นำด้านการใช้‬

‭ระบบอัตโนมัติในการทำโฆษณาออนไลน์ และบริษัทฯ ได้รางวัล‬‭Best Client Success Story‬‭จากการแข่งขัน‬

‭ครั้งล่าสุด แสดงถึงความสามารถในการนำ AI และความเชี่ยวชาญของทีมงานมาใช้ เพื่อขับเคลื่อนผลลัพธ์‬

‭สูงสุดให้กับลูกค้า‬

‭2.‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭ก่อ‬‭ตั้ง‬ ‭Readyplanet‬ ‭Academy‬ ‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭เพื่อ‬‭ตอบ‬‭โจทย์‬‭ความ‬‭ต้องการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭เป้า‬‭หมาย‬‭ที่‬

‭ต้องการ‬‭อบรม‬‭ความ‬‭รู้ ‬‭ด้าน‬‭การ‬‭ตลาด‬‭ดิจิทัล‬ ‭รวม‬‭ถึง‬‭การ‬‭ใช้‬ ‭Marketing‬ ‭Tech‬ ‭ที่‬‭มี‬‭บทบาท‬‭สำคัญ‬‭มาก‬‭ขึ้น‬‭ใน‬‭ยุค‬

‭ปัจจุบัน‬ ‭โดย‬‭เฉพาะ‬‭เมื่อ‬ ‭AI‬ ‭เข้า‬‭มา‬‭มี‬‭อิทธิพล‬‭ต่อ‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭ธุรกิจ‬ ‭ทำให้‬‭บริษัท‬‭ขนาด‬‭กลาง‬‭และ‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬‭ต้อง‬

‭ปรับตัวในการใช้ทั้งการตลาดดิจิทัลและ Marketing Tech มากยิ่งขึ้น‬

‭Readyplanet‬ ‭Academy‬ ‭จัดการ‬‭อบรม‬‭ทั้ง‬‭ใน‬‭รูป‬‭แบบ‬ ‭On-site‬‭และ‬‭Online‬‭เพื่อ‬‭ให้‬‭เข้า‬‭ถึง‬‭กลุ่ม‬‭ลูกค้า‬‭เป้า‬‭หมาย‬

‭ได้‬‭อย่าง‬‭ครอบคลุม‬ ‭ไม่‬‭เพียง‬‭แต่‬‭สร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭อบรม‬‭เท่านั้น‬ ‭แต่‬‭ยัง‬‭เป็น‬‭ช่อง‬‭ทาง‬‭สำคัญ‬‭ใน‬‭การ‬‭สร้าง‬‭โอกาส‬

‭ต่อยอดขายบริการอื่น ๆ ของบริษัทฯ ให้กับผู้เข้าร่วมกิจกรรมอีกด้วย‬

‭3.‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭​‬‭นำ‬‭เสนอ‬‭ผลิตภัณฑ์‬‭ใหม่‬‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭ภาย‬‭ใต้‬‭ชื่อ‬ ‭R-Commerce‬ ‭ซึ่ง‬‭เป็น‬‭แพลตฟอร์ม‬ ‭E-Commerce‬

‭สำหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดใหญ่ที่ต้องการเว็บไซต์ภายใต้แบรนด์ของตนเอง‬

‭R-Commerce‬ ‭ออกแบบ‬‭มา‬‭เพื่อ‬‭ตอบ‬‭โจทย์‬‭องค์กร‬‭ที่‬‭ต้องการ‬‭ขาย‬‭สินค้า‬‭จาก‬‭แบรนด์‬‭ไป‬‭ยัง‬‭ลูกค้า‬‭โดยตรง‬ ‭และ‬

‭เก็บ‬‭ข้อมูล‬‭ลูกค้า‬‭เพื่อ‬‭นำ‬‭มา‬‭เพิ่ม‬‭ยอด‬‭ขาย‬‭โดย‬‭สามารถ‬‭ปรับ‬‭แต่ง‬‭ได้‬‭ตาม‬‭ความ‬‭ต้องการ‬‭(Customized)‬‭และ‬‭เชื่อม‬

‭ต่อ‬‭กับ‬‭ระบบ‬‭เดิม‬‭ของ‬‭องค์กร‬ ‭(Integrated)‬ ‭เช่น‬ ‭ระบบ‬‭คลัง‬‭สินค้า‬ ‭บัญชี‬ ‭หรือ‬ ‭CRM‬ ‭ได้‬‭อย่าง‬‭ราบ‬‭รื่น‬ ‭โซลูชั่น‬‭นี้‬

‭ช่วย‬‭ให้‬‭ธุรกิจ‬‭ลด‬‭ต้นทุน‬ ‭โดย‬‭ไม่‬‭ต้อง‬‭เสีย‬‭ค่า‬‭คอมมิชชั่น‬‭ให้‬‭E-Marketplace‬‭เพิ่ม‬‭กำไร‬‭และ‬‭สร้าง‬‭ความ‬‭สัมพันธ์‬‭กับ‬

‭ลูกค้าได้อย่างยั่งยืน‬

‭จาก‬‭พัฒนาการ‬‭และ‬‭กลยุทธ์‬‭ที่‬‭สำคัญ‬‭ที่‬‭บริษัทฯ‬‭กำลัง‬‭ดำเนิน‬‭การ‬‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭สำหรับ‬‭ปี‬‭และ‬

‭สาม‬‭เดือน‬‭สำหรับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ของ‬‭ปี‬‭2567‬‭ถือ‬‭เป็น‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭สูงสุด‬‭(New‬‭High)‬‭ใน‬‭รอบ‬‭5‬‭ปี‬‭ใน‬

‭ขณะ‬‭เดียวกัน‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭สำหรับ‬‭ปี‬‭และ‬‭สาม‬‭เดือน‬‭สำหรับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2567‬‭ถือ‬‭เป็น‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭สูงสุด‬‭(New‬‭High)‬

‭ตลอดกาล‬
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‭3. วิเคราะห์ผลการดำเนินงานประจำปี 2567 และไตรมาส 4 ปี 2567‬

‭งบกำไรขาดทุนสำหรับปีสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2567‬
‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭รายการในงบกำไรขาดทุน‬

‭ปี 2567‬ ‭ปี 2566‬ ‭ผลต่าง YoY‬

‭ล้านบาท‬ ‭%‬ ‭ล้านบาท‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬

‭รายได้จากการให้บริการ‬ ‭195.19‬ ‭100%‬ ‭187.12‬ ‭100%‬ ‭8.07‬ ‭4%‬

‭ต้นทุนการให้บริการ‬ ‭62.17‬ ‭32%‬ ‭63.09‬ ‭34%‬ ‭(0.92)‬ ‭-1%‬

‭กำไรขั้นต้น‬ ‭133.02‬ ‭68%‬ ‭124.03‬ ‭66%‬ ‭8.99‬ ‭7%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการขาย‬ ‭30.99‬ ‭16%‬ ‭31.62‬ ‭17%‬ ‭(0.63)‬ ‭-2%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการบริหาร‬ ‭56.85‬ ‭29%‬ ‭55.34‬ ‭30%‬ ‭1.51‬ ‭3%‬

‭กำไรจากกิจกรรมดำเนินงาน‬ ‭45.18‬ ‭23%‬ ‭37.07‬ ‭20%‬ ‭8.11‬ ‭22%‬

‭รายได้อื่น‬ ‭0.84‬ ‭0%‬ ‭0.85‬ ‭0%‬ ‭(0.01)‬ ‭-1%‬

‭กำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้‬ ‭46.02‬ ‭24%‬ ‭37.92‬ ‭20%‬ ‭8.10‬ ‭21%‬

‭รายได้ทางการเงิน‬ ‭3.76‬ ‭2%‬ ‭1.92‬ ‭1%‬ ‭1.84‬ ‭96%‬

‭ต้นทุนทางการเงิน‬ ‭0.35‬ ‭0%‬ ‭0.38‬ ‭0%‬ ‭(0.03)‬ ‭-8%‬

‭กำไรก่อนภาษีเงินได้‬ ‭49.43‬ ‭25%‬ ‭39.46‬ ‭21%‬ ‭9.97‬ ‭25%‬

‭ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้‬ ‭8.84‬ ‭5%‬ ‭9.37‬ ‭5%‬ ‭(0.53)‬ ‭-6%‬

‭กำไรสำหรับปี‬ ‭40.59‬ ‭21%‬ ‭30.09‬ ‭16%‬ ‭10.50‬ ‭35%‬

‭งบกำไรขาดทุนสำหรับงวดสามเดือนสิ้นสุดวันที่ 31 ธันวาคม 2567‬

‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭รายการในงบกำไรขาดทุน‬

‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง QoQ‬ ‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง YoY‬

‭Q4 2567‬ ‭%‬ ‭Q3 2567‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬ ‭Q4 2566‬ ‭%‬ ‭จำนวนเงิน‬ ‭%‬

‭รายได้จากการให้บริการ‬ ‭49.98‬ ‭100%‬ ‭47.91‬ ‭100%‬ ‭2.07‬ ‭4%‬ ‭49.08‬ ‭100%‬ ‭0.90‬ ‭2%‬

‭ต้นทุนการให้บริการ‬ ‭15.06‬ ‭30%‬ ‭14.95‬ ‭31%‬ ‭0.11‬ ‭1%‬ ‭16.17‬ ‭33%‬ ‭(1.11)‬ ‭-7%‬

‭กำไรขั้นต้น‬ ‭34.92‬ ‭70%‬ ‭32.96‬ ‭69%‬ ‭1.96‬ ‭6%‬ ‭32.91‬ ‭67%‬ ‭2.01‬ ‭6%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการขาย‬ ‭7.95‬ ‭16%‬ ‭7.67‬ ‭16%‬ ‭0.28‬ ‭4%‬ ‭7.88‬ ‭16%‬ ‭0.07‬ ‭1%‬

‭ค่าใช้จ่ายในการบริหาร‬ ‭14.78‬ ‭30%‬ ‭13.85‬ ‭29%‬ ‭0.93‬ ‭7%‬ ‭13.92‬ ‭28%‬ ‭0.86‬ ‭6%‬

‭กำไรจากกิจกรรมดำเนินงาน‬ ‭12.19‬ ‭24%‬ ‭11.44‬ ‭24%‬ ‭0.75‬ ‭7%‬ ‭11.11‬ ‭23%‬ ‭1.08‬ ‭10%‬

‭รายได้อื่น‬ ‭0.47‬ ‭1%‬ ‭0.29‬ ‭1%‬ ‭0.18‬ ‭62%‬ ‭0.13‬ ‭0%‬ ‭0.34‬ ‭262%‬

‭กำไรก่อนต้นทุนทางการเงินและภาษีเงินได้‬ ‭12.66‬ ‭25%‬ ‭11.73‬ ‭24%‬ ‭0.93‬ ‭8%‬ ‭11.24‬ ‭23%‬ ‭1.42‬ ‭13%‬

‭รายได้ทางการเงิน‬ ‭1.05‬ ‭2%‬ ‭0.90‬ ‭2%‬ ‭0.15‬ ‭17%‬ ‭0.96‬ ‭2%‬ ‭0.09‬ ‭9%‬

‭ต้นทุนทางการเงิน‬ ‭0.10‬ ‭0%‬ ‭0.09‬ ‭0%‬ ‭0.01‬ ‭11%‬ ‭0.09‬ ‭0%‬ ‭0.01‬ ‭11%‬

‭กำไรก่อนภาษีเงินได้‬ ‭13.61‬ ‭27%‬ ‭12.54‬ ‭26%‬ ‭1.07‬ ‭9%‬ ‭12.11‬ ‭25%‬ ‭1.50‬ ‭12%‬

‭ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้‬ ‭2.74‬ ‭5%‬ ‭2.52‬ ‭5%‬ ‭0.22‬ ‭9%‬ ‭2.41‬ ‭5%‬ ‭0.33‬ ‭14%‬

‭กำไรสำหรับงวด‬ ‭10.87‬ ‭22%‬ ‭10.02‬ ‭21%‬ ‭0.85‬ ‭8%‬ ‭9.70‬ ‭20%‬ ‭1.17‬ ‭12%‬
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‭ราย‬‭ได้‬ ‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ใน‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭การ‬ ‭และ‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ราย‬‭ไตรมาส‬‭ของ‬‭ปี‬ ‭2567‬ ‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ราย‬

‭ไตรมาสของปี 2566 แสดงดังกราฟ‬
‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭การวิเคราะห์เปรียบเทียบรายได้จากการให้บริการ‬
‭หน่วย: ล้านบาท‬

‭รายได้จากการให้บริการ‬

‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง QoQ‬ ‭งวดสามเดือน‬ ‭ผลต่าง YoY‬ ‭ประจำปี‬ ‭ผลต่าง YoY‬

‭Q4‬
‭2567‬ ‭%‬

‭Q3‬
‭2567‬ ‭%‬

‭จำนวน‬
‭เงิน‬ ‭%‬

‭Q4‬
‭2566‬ ‭%‬

‭จำนวน‬
‭เงิน‬ ‭%‬ ‭2567‬ ‭%‬ ‭2566‬ ‭%‬

‭จำนวน‬
‭เงิน‬ ‭%‬

‭แพลตฟอร์มการขายและ‬
‭การตลาดดิจิทัล‬ ‭43.77‬ ‭88%‬ ‭43.69‬ ‭91%‬ ‭0.08‬ ‭0%‬ ‭44.08‬ ‭90%‬ ‭(0.31)‬ ‭-1%‬ ‭175.09‬ ‭90%‬ ‭166.45‬ ‭89%‬ ‭8.64‬ ‭5%‬

‭แพลตฟอร์มการจองโรงแรม‬ ‭6.21‬ ‭12%‬ ‭4.22‬ ‭9%‬ ‭1.99‬ ‭47%‬ ‭5.00‬ ‭10%‬ ‭1.21‬ ‭24%‬ ‭20.10‬ ‭10%‬ ‭20.67‬ ‭11%‬ ‭(0.57)‬ ‭-3%‬

‭รวมรายได้จากการให้บริการ‬ ‭49.98‬ ‭100%‬ ‭47.91‬ ‭100%‬ ‭2.07‬ ‭4%‬ ‭49.08‬ ‭100%‬ ‭0.90‬ ‭2%‬ ‭195.19‬ ‭100%‬ ‭187.12‬ ‭100%‬ ‭8.07‬ ‭4%‬

‭ในปี‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เท่ากับ‬‭195.19‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭8.07‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭4%‬‭จาก‬

‭ปี‬ ‭2566‬ ‭ทั้งนี้‬ ‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭ลูกค้า‬‭เดิม‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭มา‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬ ‭ทำให้‬‭เกิด‬‭เป็น‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬

‭(Recurring‬ ‭Revenue)‬ ‭และ‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ที่‬‭บริษัทฯ‬ ‭ปิด‬‭การ‬‭ขาย‬‭ได้‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ปี‬ ‭โดย‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭เป็น‬‭ธุรกิจ‬‭ขนาด‬

‭กลาง‬‭และ‬‭ธุรกิจ‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬ ‭ซึ่ง‬‭เป็น‬‭ไป‬‭ตาม‬‭ทิศทาง‬‭การ‬‭เติบโต‬‭และ‬‭กลยุทธ์‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ที่‬‭เน้น‬‭การ‬‭ขาย‬‭ลูกค้า‬

‭All-in-One‬ ‭ให้‬‭มาก‬‭ขึ้น‬ ‭ทำ‬‭ให้‬‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬ ‭Recurring‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭นอกจาก‬‭นี้‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้ที่‬‭เป็น‬ ‭Non‬

‭Recurring‬ ‭จาก‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭ต่าง‬ ‭ๆ ‬ ‭เช่น‬ ‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭คอร์ส‬‭อบรม‬ ‭ค่า‬‭พัฒนา‬‭เว็บไซต์‬ ‭ค่าที่‬‭ปรึกษา‬‭ใน‬‭การ‬‭ขึ้น‬‭ระบบ‬

‭(Onboarding)‬

‭ในไตรมาส 4 ปี 2567 บริษัทฯ มีรายได้จากการให้บริการเท่ากับ 49.98 ล้านบาท‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2566‬‭(YoY)‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭0.90‬‭ล้าน‬‭บาท‬

‭หรือ‬ ‭2%‬ ‭โด‬‭ยก‬‭ลุ่ม‬‭แพลตฟอร์ม‬‭การ‬‭ขาย‬‭และ‬‭การ‬‭ตลาด‬‭ดิจิทัล‬ ‭(All-in-One‬ ‭Sales‬ ‭and‬‭Marketing‬‭Platform)‬

‭มี‬‭สัดส่วน‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประมาณ‬ ‭88%‬ ‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬ ‭ใน‬‭ขณะ‬‭ที่‬‭กลุ่ม‬‭แพลตฟอร์ม‬‭การ‬‭จอง‬‭โรงแรม‬
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‭(Hotel‬ ‭Direct‬‭Booking‬‭Platform)‬‭มี‬‭สัดส่วน‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประมาณ‬‭12%‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭โดย‬‭ราย‬‭ได้‬

‭ของกลุ่มแพลตฟอร์มการจองโรงแรมเพิ่มขึ้นเป็นไปในทิศทางเดียวกับจำนวนนักท่องเที่ยวที่เพิ่มขึ้นจาก‬

‭ไตรมาสเดียวกันของปี 2566‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭3‬‭ปี‬‭2567‬‭(QoQ)‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭2.07‬‭ล้าน‬‭บาท‬

‭หรือ‬ ‭4%‬ ‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭กลุ่ม‬‭แพลตฟอร์ม‬‭การ‬‭จอง‬‭โรงแรม‬ ‭โดย‬‭อุตสาหกรรม‬‭การ‬‭ท่อง‬‭เที่ยว‬‭เริ่ม‬‭เห็น‬

‭สัญญาณ‬‭ฟื้ น‬‭ตัว‬‭หลัง‬‭จาก‬‭ผลก‬‭ระ‬‭ทบ‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭ก่อน‬ ‭ๆ ‬ ‭ที่‬‭ได้‬‭รับ‬‭ผล‬‭จาก‬‭ฤดูกาล‬ ‭Low‬ ‭Season‬ ‭และ‬‭เหตุการณ์‬‭น้ำ‬

‭ท่วมในบางภูมิภาคที่เกิดขึ้นในไตรมาส 3 ปี 2567‬

‭การวิเคราะห์เปรียบเทียบอัตรากำไรขั้นต้น‬

‭ในปี‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้น‬‭เท่ากับ‬‭133.02‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭8.99‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭7%‬‭และ‬‭มี‬‭อัตรา‬‭กำไร‬

‭ขั้น‬‭ต้นคิด‬‭เป็น‬ ‭68%‬ ‭(‬‭ปี‬ ‭2566:‬ ‭66%)‬ ‭โดย‬‭อัตรา‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้น‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭นี้‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭แบบ‬

‭Subscription‬ ‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭และ‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭เป็น‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭คงที่‬ ‭(fixed‬ ‭cost)‬ ‭ทำให้‬‭ได้‬‭รับ‬

‭ประโยชน์‬‭จาก‬‭การ‬‭ประหยัด‬‭ต่อ‬‭ขนาด‬‭(economy‬‭of‬‭scale)‬‭ดัง‬‭นั้น‬‭เมื่อ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จะ‬‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬

‭กำไรขั้นต้นปรับตัวเพิ่มสูงขึ้น‬

‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭อัตรา‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้นคิด‬‭เป็น‬‭70%‬‭(‬‭ไตรมาส‬‭3‬‭ปี‬‭2567:‬‭69%‬‭และ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬

‭2566: 67%) โดยอัตรากำไรขั้นต้นที่เพิ่มขึ้นนี้เป็นผลมาจากรายได้จากการให้บริการที่เพิ่มขึ้น‬

‭การวิเคราะห์เปรียบเทียบผลกำไรสุทธิ‬

‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ผล‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เท่ากับ‬ ‭40.59‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭10.50‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬ ‭35%‬ ‭จาก‬‭ปี‬‭2566‬

‭และ‬‭มี‬‭อัตรา‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭คิด‬‭เป็น‬‭21%‬‭(‬‭ปี‬‭2566:‬‭16%)‬‭ทั้งนี้‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭มี‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้น‬‭เพิ่ม‬‭สูง‬‭ขึ้น‬‭8.99‬

‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭และ‬‭ต้นทุน‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭ลดลง‬ ‭ประกอบ‬‭กับ‬‭ต้นทุน‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬

‭ษัทฯ‬ ‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭เป็นต้น‬‭ทุน‬‭คงที่‬ ‭(fixed‬ ‭cost)‬ ‭ทำให้‬‭ได้‬‭รับ‬‭ประโยชน์‬‭จาก‬‭การ‬‭ประหยัด‬‭ต่อ‬‭ขนาด‬ ‭(economy‬ ‭of‬

‭scale)‬

‭ในไตรมาส 4 ปี 2567 บริษัทฯ มีผลกำไรสุทธิเท่ากับ 10.87 ล้านบาท และอัตรากำไรสุทธิคิดเป็น 22%‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2566‬‭(YoY)‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭1.17‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭12%‬‭ทั้งนี้‬

‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้น‬‭เพิ่ม‬‭สูง‬‭ขึ้น‬ ‭2.01‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭และ‬

‭ต้นทุน‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭ลดลง‬ ‭และ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭อื่น‬‭เพิ่ม‬‭สูง‬‭ขึ้น‬ ‭0.34‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ใน‬‭การ‬‭บริหาร‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬

‭ขึ้น 0.86 ล้านบาท ซึ่งส่วนใหญ่มาจากค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับพนักงาน‬

‭-‬‭เมื่อ‬‭เปรียบ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ไตรมาส‬‭3‬‭ปี‬‭2567‬‭(QoQ)‬ ‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭0.85‬‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭ทั้งนี้‬‭เป็น‬‭ผล‬

‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭กำไร‬‭ขั้น‬‭ต้น‬‭เพิ่ม‬‭สูง‬‭ขึ้น‬ ‭1.96‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭จาก‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭การ‬‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭และ‬‭ต้นทุน‬‭การ‬

‭ให้‬‭บริการ‬‭ที่‬‭ลดลง‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ใน‬‭การ‬‭บริหาร‬‭ที่‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭0.86‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭ซึ่ง‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭มา‬‭จาก‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭เกี่ยว‬

‭กับพนักงาน‬
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‭การวิเคราะห์ด้านกลยุทธ์ที่มีผลต่อรายได้จากการให้บริการ และผลกำไรสุทธิของบริษัทฯ‬‭มีดังต่อไปนี้‬

‭1)‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭แบบ‬‭normalized‬‭สูงสุด‬‭(New‬‭High)‬‭เมื่อ‬‭เทียบ‬‭กับ‬‭ทุก‬‭ไตรมาส‬‭ก่อน‬‭หน้า‬‭มี‬‭ผล‬‭มา‬

‭จาก‬‭การ‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭อย่าง‬‭ต่อ‬‭เนื่อง‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭เดิม‬‭ที่‬‭จ่าย‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭แบบ‬‭Subscription‬‭และ‬‭ราย‬‭ได้‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭​‬‭เป็น‬

‭Recurring Revenue เป็นส่วนใหญ่‬

‭2)‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭เป็น‬‭ค่า‬‭ใช้‬‭จ่าย‬‭ใน‬‭ลักษณะ‬‭คงที่‬ ‭(fixed‬ ‭cost)‬ ‭ทำให้‬‭ได้‬‭รับ‬‭ประโยชน์‬‭จาก‬

‭การ‬‭ประหยัด‬‭ต่อ‬‭ขนาด‬ ‭(economy‬ ‭of‬ ‭scale)‬ ‭ดัง‬‭นั้น‬ ‭ถ้า‬‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จะ‬‭ทำให้‬‭กำไร‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬

‭เติบโต‬‭ขึ้น‬‭ใน‬‭อัตรา‬‭ที่มา‬‭กก‬‭ว่าการ‬‭เติบโต‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬ ‭และ‬‭จะ‬‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬‭บริษัทฯ‬ ‭สามารถ‬‭รักษา‬‭ความ‬‭สามารถ‬‭ใน‬

‭การทำกำไรได้ดีในอนาคต‬

‭3)‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭ปี‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭ราย‬‭ได้‬‭ประจำ‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭(New‬‭MRR)‬‭คือ‬‭1.431‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭และ‬

‭ราย‬‭ได้‬‭เฉลี่ย‬‭ต่อ‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬ ‭(New‬ ‭ARPA)‬ ‭อยู่‬‭ที่‬ ‭7,653‬ ‭บาท‬ ‭ปรับ‬‭ตัว‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬‭ไตรมาส‬‭3‬‭ปี‬‭2567‬‭สาเหตุ‬‭เกิด‬

‭จากการสถานการณ์น้ำท่วมในหลายจังหวัดทางภาคเหนือช่วงเดือนสิงหาคมเริ่มคลี่คลายในช่วงครึ่งเดือน‬

‭หลัง‬‭ของ‬‭เดือน‬‭กันยายน‬‭ทำให้‬‭ยอด‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭กลับ‬‭มา‬‭ดี‬‭ขึ้น‬‭และ‬‭เข้า‬‭สู่‬‭ภาวะ‬‭ปกติ‬‭ประกอบ‬‭กับ‬‭ภาค‬‭รัฐ‬‭มีน‬‭โย‬‭บาย‬‭ใน‬

‭กา‬‭รก‬‭ระ‬‭ตุ้น‬‭เศรษฐกิจ‬ ‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬‭หลาย‬‭ธุรกิจ‬‭คลาย‬‭ความ‬‭กังวล‬‭และ‬‭กลับ‬‭มา‬‭ลงทุน‬‭ทาง‬‭ด้าน‬‭การ‬‭ขาย‬‭และ‬‭การ‬‭ตลาด‬

‭มากขึ้น‬

‭จาก‬‭กลยุทธ์‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ใน‬‭การ‬‭หา‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ที่‬‭มี‬‭ขนาด‬‭กลาง‬‭และ‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬‭ทำให้‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬‭4‬‭นี้‬ ‭ราย‬‭ได้‬‭เฉลี่ย‬

‭ของลูกค้า (Current ARPA) ปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นเป็น 2,043 บาท‬

‭รายละเอียดแสดงดังกราฟและตารางต่อไปนี้‬

‭ตารางแสดงรายได้ประจำใหม่ (New MRR) ในแต่ละไตรมาส‬
‭หน่วย: พันบาท‬

‭Q1‬
‭2562‬

‭Q2‬
‭2562‬

‭Q3‬
‭2562‬

‭Q4‬
‭2562‬

‭Q1‬
‭2563‬

‭Q2‬
‭2563‬

‭Q3‬
‭2563‬

‭Q4‬
‭2563‬

‭Q1‬
‭2564‬

‭Q2‬
‭2564‬

‭Q3‬
‭2564‬

‭Q4‬
‭2564‬

‭Q1‬
‭2565‬

‭Q2‬
‭2565‬

‭Q3‬
‭2565‬

‭Q4‬
‭2565‬

‭Q1‬
‭2566‬

‭Q2‬
‭2566‬

‭Q3‬
‭2566‬

‭Q4‬
‭2566‬

‭Q1‬
‭2567‬

‭Q2‬
‭2567‬

‭Q3‬
‭2567‬

‭Q4‬
‭2567‬

‭New‬
‭MRR‬ ‭528‬ ‭649‬ ‭698‬ ‭523‬ ‭574‬ ‭905‬ ‭1,152‬ ‭1,027‬ ‭1,012‬ ‭1,051‬ ‭1,229‬ ‭1,050‬ ‭1,060‬ ‭1,257‬ ‭1,221‬ ‭1,303‬ ‭1,492‬ ‭1,138‬ ‭1,330‬ ‭1,350‬ ‭1,565‬ ‭1,511‬ ‭1,205‬ ‭1,431‬

‭หมายเหตุ: การคิดรายได้ที่ทยอยรับรู้อย่างต่อเนื่องที่เกิดจากลูกค้าใหม่เฉลี่ยรายเดือน (New MRR) ในแต่ละไตรมาส บริษัทฯ คำนวณจากยอดขายจาก‬
‭ลูกค้าใหม่ที่ซื้อบริการในไตรมาสนั้นๆ มาคิดเป็นรายได้เฉลี่ยรายเดือน เช่น ลูกค้าซื้อบริการ 1 ปี โดยมีอัตราค่าบริการ เท่ากับ 12,000 บาท คิดเป็นราย‬
‭ได้ที่ทยอยรับรู้อย่างต่อเนื่องที่เกิดจากลูกค้าใหม่เฉลี่ยรายเดือน (New MRR) เท่ากับ 1,000 บาท (คิดจากค่าบริการ 12,000 บาท หารด้วย 12 เดือน)‬
‭แล้วนำ MRR ของลูกค้าใหม่ทุกรายในไตรมาสนั้นมารวมกัน‬

‭ตารางแสดงรายได้เฉลี่ยต่อลูกค้าใหม่ (New ARPA) ในแต่ละไตรมาส‬

‭หน่วย: บาท‬

‭Q1‬
‭2562‬

‭Q2‬
‭2562‬

‭Q3‬
‭2562‬

‭Q4‬
‭2562‬

‭Q1‬
‭2563‬

‭Q2‬
‭2563‬

‭Q3‬
‭2563‬

‭Q4‬
‭2563‬

‭Q1‬
‭2564‬

‭Q2‬
‭2564‬

‭Q3‬
‭2564‬

‭Q4‬
‭2564‬

‭Q1‬
‭2565‬

‭Q2‬
‭2565‬

‭Q3‬
‭2565‬

‭Q4‬
‭2565‬

‭Q1‬
‭2566‬

‭Q2‬
‭2566‬

‭Q3‬
‭2566‬

‭Q4‬
‭2566‬

‭Q1‬
‭2567‬

‭Q2‬
‭2567‬

‭Q3‬
‭2567‬

‭Q4‬
‭2567‬

‭New‬
‭ARPA‬ ‭890‬ ‭1,098‬ ‭1,173‬ ‭1,271‬ ‭991‬ ‭1,256‬ ‭2,186‬ ‭2,536‬ ‭2,500‬ ‭3,185‬ ‭3,532‬ ‭3,088‬ ‭4,433‬ ‭4,622‬ ‭5,524‬ ‭6,060‬ ‭6,113‬ ‭6,285‬ ‭7,233‬ ‭9,443‬ ‭8,554‬ ‭9,102‬ ‭7,533‬ ‭7,653‬
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‭ภาพและตารางแสดงรายได้เฉลี่ยของลูกค้าปัจจุบัน (Current ARPA) ในแต่ละไตรมาส‬

‭หน่วย: บาท‬

‭หน่วย: บาท‬

‭Q1‬
‭2562‬

‭Q2‬
‭2562‬

‭Q3‬
‭2562‬

‭Q4‬
‭2562‬

‭Q1‬
‭2563‬

‭Q2‬
‭2563‬

‭Q3‬
‭2563‬

‭Q4‬
‭2563‬

‭Q1‬
‭2564‬

‭Q2‬
‭2564‬

‭Q3‬
‭2564‬

‭Q4‬
‭2564‬

‭Q1‬
‭2565‬

‭Q2‬
‭2565‬

‭Q3‬
‭2565‬

‭Q4‬
‭2565‬

‭Q1‬
‭2566‬

‭Q2‬
‭2566‬

‭Q3‬
‭2566‬

‭Q4‬
‭2566‬

‭Q1‬
‭2567‬

‭Q2‬
‭2567‬

‭Q3‬
‭2567‬

‭Q4‬
‭2567‬

‭Current‬
‭ARPA‬ ‭873‬ ‭851‬ ‭773‬ ‭895‬ ‭810‬ ‭743‬ ‭880‬ ‭938‬ ‭906‬ ‭938‬ ‭969‬ ‭1,131‬ ‭1,130‬ ‭1,263‬ ‭1,374‬ ‭1,511‬ ‭1,637‬ ‭1,727‬ ‭1,825‬ ‭1,946‬ ‭1,834‬ ‭1,870‬ ‭1,942‬ ‭2,043‬

‭ณ‬ ‭สิ้น‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬ ‭ปี‬ ‭2567‬ ‭นี้‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭จำนวน‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭จ่าย‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭เป็น‬ ‭Subscription‬ ‭แบบ‬ ‭Recurring‬

‭Revenue มีจำนวน 7,592 ราย โดยแบ่งเป็น‬

‭●‬ ‭ลูกค้า‬‭กลุ่ม‬ ‭Advance‬ ‭ซึ่ง‬‭ประกอบ‬‭ด้วย‬‭ลูกค้า‬‭ที่‬‭ใช้‬‭แพลตฟอร์ม‬‭แบบ‬ ‭All-in-One‬ ‭และ‬‭ลูกค้า‬

‭แพลตฟอร์ม‬‭จอง‬‭โรงแรม‬‭โดยตรง‬ ‭มี‬‭จำนวน‬ ‭2,259‬ ‭ราย‬ ‭ลูกค้า‬‭กลุ่ม‬‭นี้‬‭จ่าย‬‭ค่า‬‭บริการ‬‭ให้‬‭บริษัทฯ‬

‭เฉลี่ยตั้งแต่ 600 บาทต่อเดือนขึ้นไป  สร้างรายได้ให้บริษัทฯ มากกว่า 80% ของรายได้ทั้งหมด‬

‭●‬ ‭ลูกค้า‬‭กลุ่ม‬ ‭Basic‬ ‭ซึ่ง‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭ที่‬‭เป็น‬‭ธุรกิจ‬‭ขนาด‬‭เล็ก‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭แพลตฟอร์ม‬‭เว็บไซต์‬‭สำเร็จรูป‬

‭มาก่อนหน้าที่จะมีบริการแพลตฟอร์มแบบ All-in-One  มีจำนวน 5,333 ราย‬
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‭4. คำอธิบายและการวิเคราะห์งบแสดงฐานะทางการเงิน‬

‭งบแสดงฐานะการเงิน‬

‭สินทรัพย์‬

‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬‭ธันวาคม‬‭2567‬‭บริษัทฯ‬‭มี‬‭สินทรัพย์‬‭รวม‬‭396.89‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬‭31‬‭ธันวาคม‬‭2566‬

‭16.36‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭หรือ‬ ‭4%‬ ‭โดย‬‭มี‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭นำ‬‭เงินสด‬‭จาก‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭งาน‬‭และ‬‭เงิน‬‭จาก‬‭ค่า‬‭หุ้น‬

‭เพิ่ม‬‭ทุน‬‭บาง‬‭ส่วน‬‭ไป‬‭ฝาก‬‭ใน‬‭เงิน‬‭ฝาก‬‭ประจำ‬‭อายุ‬ ‭3‬ ‭-‬ ‭24‬ ‭เดือน‬ ‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ที่‬‭รอ‬‭ใช้‬‭เงิน‬‭ตาม‬‭แผน‬ ‭IPO‬ ‭ส่ง‬‭ผล‬‭ให้‬

‭สินทรัพย์‬‭ทางการ‬‭เงิน‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬ ‭91.11‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭และ‬‭สินทรัพย์‬‭ทางการ‬‭เงิน‬‭ไม่‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬

‭30‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭ตาม‬‭ลำดับ‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭อื่น‬‭นอกจาก‬‭ค่า‬‭ความ‬‭นิยม‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭9.31‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬‭10%‬‭เนื่อง‬

‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭การ‬‭บันทึก‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭อื่น‬‭นอกจาก‬‭ค่า‬‭ความ‬‭นิยม‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ปี‬‭จำนวน‬ ‭25.67‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬

‭และ‬‭ตัด‬‭จำหน่าย‬ ‭(Amortize)‬ ‭สินทรัพย์‬‭ดัง‬‭กล่าว‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ปี‬ ‭17.59‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬‭เงินสด‬‭และ‬‭รายการ‬

‭เทียบ‬‭เท่า‬‭เงินสด‬‭ลดลง‬ ‭101.86‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭การ‬‭จ่าย‬‭เงินปันผล‬‭จาก‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ปี‬

‭2566‬ ‭จำนวน‬ ‭30‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭โดย‬‭จ่าย‬‭ปันผล‬‭เป็น‬‭เงินสด‬‭จำนวน‬ ‭20‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭และ‬‭จ่าย‬‭ชำระ‬‭เป็น‬‭หุ้น‬‭สามัญ‬ ‭10‬

‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭และ‬‭นำ‬‭เงินสด‬‭ไป‬‭ฝาก‬‭ใน‬‭เงิน‬‭ฝาก‬‭ประจำ‬‭อายุ‬ ‭3‬ ‭-‬ ‭24‬ ‭เดือน‬ ‭นอกจาก‬‭นี้‬ ‭บริษัทฯ‬‭ได้‬‭รับ‬‭เงิน‬‭จาก‬‭การ‬‭ขอ‬

‭คืนภาษีเงินได้หัก ณ ที่จ่ายปี 2565 จำนวน 5.75 ล้านบาท ส่งผลให้สินทรัพย์ไม่หมุนเวียนอื่นลดลง‬

‭หนี้สิน‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭ธันวาคม‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭หนี้‬‭สิน‬‭รวม‬ ‭157.85‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭ลด‬‭ลง‬‭จาก‬ ‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭ธันวาคม‬ ‭2566‬

‭8.17‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭หรือ‬ ‭5%‬ ‭ทั้งนี้‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จาก‬‭เจ้า‬‭หนี้‬‭การ‬‭ค้า‬‭และ‬‭เจ้า‬‭หนี้‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭ลดลง‬ ‭5.75‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭และ‬

‭ประมาณ‬‭การ‬‭หนี้‬‭สิน‬‭ไม่‬‭หมุนเวียน‬‭สำหรับ‬‭ผล‬‭ประโยชน์‬‭พนักงาน‬‭ลดลง‬ ‭1.23‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เนื่อง‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭การ‬

‭ประเมิน‬‭ภาระ‬‭ผูกพัน‬‭ผล‬‭ประโยชน์‬‭พนักงาน‬‭ใหม่‬‭ตาม‬‭รอบ‬‭ระยะ‬‭เวลา‬‭การ‬‭ประเมิน‬ ‭(‬‭ปกติ‬‭จะ‬‭มี‬‭การ‬‭ประเมิน‬‭ผล‬

‭ประโยชน์‬‭พนักงาน‬‭ใหม่‬‭ใน‬‭ทุกๆ‬ ‭3‬ ‭ปี‬‭)‬ ‭และ‬‭หนี้‬‭สิน‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭ลดลง‬ ‭1.70‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬‭เงิน‬‭รับ‬‭แทน‬‭ค่า‬

‭โฆษณาเพิ่มขึ้น 1.23 ล้านบาท‬

‭ส่วนของผู้ถือหุ้น‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭ธันวาคม‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭ส่วน‬‭ของ‬‭ผู้‬‭ถือ‬‭หุ้น‬‭รวม‬ ‭239.04‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬ ‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬

‭ธันวาคม‬‭2566‬‭24.53‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭เป็น‬‭ผล‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭มี‬‭การ‬‭เพิ่ม‬‭ทุน‬‭จาก‬‭การ‬‭จ่าย‬‭ปันผล‬‭เป็น‬‭หุ้น‬‭สามัญ‬‭จำนวน‬

‭10‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭และ‬‭มี‬‭กำไร‬‭สะสม‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭40.59‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭จาก‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ระหว่าง‬‭ปี‬‭โดย‬‭บริษัทฯ‬‭ได้‬‭กัน‬‭สำรอง‬‭ตาม‬

‭กฎหมาย‬‭เท่ากับ‬‭2.04‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭และ‬‭ส่วน‬‭ที่‬‭เหลือ‬‭อยู่‬‭ใน‬‭กำไร‬‭สะสม‬‭ยัง‬‭ไม่‬‭ได้‬‭จัดสรร‬‭เท่ากับ‬‭38.55‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭และ‬

‭มี‬‭กำไร‬‭สะสม‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭จาก‬‭การ‬‭วัด‬‭มูลค่า‬‭ใหม่‬‭ของ‬‭ผล‬‭ประโยชน์‬‭พนักงาน‬‭ภาย‬‭หลัง‬‭สุทธิ‬‭จาก‬‭ภาษี‬ ‭3.94‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬

‭สุทธิ‬‭กับ‬‭การ‬‭จ่าย‬‭ปันผล‬‭จาก‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ปี‬ ‭2566‬ ‭จำนวน‬ ‭30‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭โดย‬‭จ่าย‬‭ปันผล‬‭เป็น‬‭เงินสด‬‭จำนวน‬ ‭20‬

‭ล้านบาท และจ่ายชำระเป็นหุ้นสามัญ 10 ล้านบาท‬

‭10‬



‭งบกระแสเงินสด‬

‭ณ‬ ‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬ ‭ธันวาคม‬ ‭2567‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭มี‬‭กระแส‬‭เงินสด‬‭สุทธิ‬‭ลดลง‬ ‭101.86‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬‭จาก‬‭ณ‬‭วัน‬‭ที่‬ ‭31‬‭ธันวาคม‬

‭2566 ทั้งนี้เป็นผลมาจาก‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ได้‬‭มา‬‭จาก‬‭กิจกรรม‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭งาน‬‭เท่ากับ‬ ‭66.31‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭โดย‬‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭มา‬‭จาก‬‭กำไร‬

‭ระหว่าง‬‭ปี‬ ‭40.59‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭ค่า‬‭เสื่อม‬‭ราคา‬‭และ‬‭ค่า‬‭ตัด‬‭จำหน่าย‬‭สินทรัพย์‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ปี‬‭22.17‬‭ล้าน‬‭บาท‬

‭เงินสด‬‭รับ‬‭จาก‬‭การ‬‭ขอ‬‭คืน‬‭ภาษี‬‭เงิน‬‭ได้‬‭หัก‬ ‭ณ‬ ‭ที่‬‭จ่าย‬‭ปี‬ ‭2565‬ ‭จำนวน‬ ‭5.75‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭เงินสด‬‭รับ‬‭จาก‬‭การ‬

‭ชำระ‬‭หนี้‬‭ของ‬‭ลูก‬‭หนี้‬‭การ‬‭ค้า‬‭และ‬‭ลูก‬‭หนี้‬‭หมุนเวียน‬‭อื่น‬‭เท่ากับ‬ ‭6.12‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭สุทธิ‬‭กับ‬‭เงินสด‬‭จ่าย‬‭เจ้า‬‭หนี้‬

‭การค้าและเจ้าหนี้หมุนเวียนอื่นเท่ากับ 5.74 ล้านบาท‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭กิจกรรม‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭145.93‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭โดย‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬‭นำ‬‭เงินสด‬

‭จาก‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭งาน‬‭และ‬‭เงิน‬‭จาก‬‭ค่า‬‭หุ้น‬‭เพิ่ม‬‭ทุน‬‭บาง‬‭ส่วน‬‭จำนวน‬‭121.11‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭ไป‬‭ลงทุน‬‭ใน‬‭เงิน‬‭ฝาก‬

‭ประจำ‬‭3‬‭-‬‭24‬‭เดือน‬‭ใน‬‭ระหว่าง‬‭ที่‬‭รอ‬‭ใช้‬‭เงิน‬‭ตาม‬‭แผน‬‭IPO‬‭และ‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬

‭และ‬‭อุปกรณ์‬‭จำนวน‬ ‭25.67‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭ซึ่ง‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭ใน‬‭สินทรัพย์‬‭ไม่มี‬‭ตัว‬‭ตน‬‭นั้น‬‭เป็นการ‬‭นำ‬‭เงิน‬‭ที่‬‭ได้‬‭จาก‬

‭การ‬‭IPO‬‭ไป‬‭ลงทุน‬‭ใน‬‭การ‬‭พัฒนา‬‭ผลิตภัณฑ์‬‭Readyplanet‬‭All-in-One‬‭Platform‬‭นอกจาก‬‭นี้‬‭บริษัทฯ‬

‭มีเงินสดรับจากดอกเบี้ยเงินฝากธนาคารเท่ากับ 3.36 ล้านบาท‬

‭-‬ ‭กระแส‬‭เงินสด‬‭ใช้‬‭ไป‬‭ใน‬‭กิจกรรม‬‭จัดหา‬‭เงิน‬ ‭22.24‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭โดย‬‭สาเหตุ‬‭หลัก‬‭มา‬‭จา‬‭กบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭มี‬‭การ‬‭จ่าย‬

‭เงินปันผล‬‭จาก‬‭กำไร‬‭สุทธิ‬‭ของ‬‭ปี‬‭2566‬‭จำนวน‬‭30‬‭ล้าน‬‭บาท‬‭โดย‬‭จ่าย‬‭ปันผล‬‭เป็น‬‭เงินสด‬‭จำนวน‬‭20‬‭ล้าน‬

‭บาท‬ ‭และ‬‭จ่าย‬‭ชำระ‬‭เป็น‬‭หุ้น‬‭สามัญ‬ ‭10‬ ‭ล้าน‬‭บาท‬ ‭นอกจาก‬‭นี้‬ ‭มี‬‭การ‬‭จ่าย‬‭ชำระ‬‭หนี้‬‭สิน‬‭ตาม‬‭สัญญา‬‭เช่า‬‭ใน‬

‭ระหว่างปี‬

‭11‬



‭5. มุมมองผู้บริหารหรือปัจจัยที่อาจมีผลต่อการดำเนินงานในอนาคต‬

‭●‬ ‭กลยุทธ์ในการเพิ่มรายได้จากลูกค้าใหม่‬

‭เนื่องจาก‬‭โครงสร้าง‬‭ราย‬‭ได้‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ส่วน‬‭ใหญ่‬‭เป็น‬ ‭Subscription‬ ‭ดัง‬‭นั้น‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭ให้‬‭ความ‬‭สำคัญ‬‭กับ‬‭การ‬

‭ขยาย‬‭ฐาน‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ที่‬‭ใช้‬‭บริการ‬‭แบบ‬ ‭Subscription‬ ‭โดย‬‭ราย‬‭ได้‬‭จาก‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭ใน‬‭ช่วง‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ถึง‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬

‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬ ‭แสดง‬‭ให้‬‭เห็น‬‭ถึง‬‭แนว‬‭โน้ม‬‭เชิง‬‭บวก‬‭ของ‬‭ราย‬‭ได้‬‭แบบ‬ ‭Recurring‬ ‭-‬ ‭คาด‬‭ว่า‬‭จะ‬‭เพิ่ม‬‭ฐาน‬‭ลูกค้า‬‭ใหม่‬‭แบบ‬

‭Recurring ได้อย่างต่อเนื่องใน ปี 2568‬

‭●‬ ‭Season ของธุรกิจ Hotel Direct Booking‬

‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭และ‬‭ไตรมาส‬ ‭4‬ ‭เป็น‬‭ช่วง‬ ‭High‬ ‭Season‬ ‭ของ‬‭บริการ‬ ‭Hotel‬ ‭Direct‬ ‭Booking‬ ‭จาก‬‭ข้อมูล‬‭การ‬‭จอง‬

‭โรงแรม‬‭ผ่าน‬‭แพลตฟอร์ม‬‭ขอ‬‭งบ‬‭ริ‬‭ษัทฯ‬ ‭ในปี‬ ‭2567‬ ‭-‬ ‭คาด‬‭ว่า‬‭ใน‬‭ไตรมาส‬ ‭1‬ ‭ยัง‬‭มี‬‭แนว‬‭โน้ม‬‭เป็น‬ ‭High‬‭Season‬‭ต่อ‬

‭เนื่องจากไตรมาส 4 ของปี 2567‬

‭●‬ ‭การขยายตลาดผลิตภัณฑ์ใหม่ R-Commerce‬

‭บริษัทฯ‬ ‭ออก‬‭ผลิตภัณฑ์‬‭ใหม่‬ ‭R-Commerce‬ ‭ซึ่ง‬‭เป็น‬‭แพลตฟอร์ม‬‭สำหรับ‬‭ลูกค้า‬‭ขนาด‬‭กลาง‬‭และ‬‭ขนาด‬‭ใหญ่‬‭ที่‬

‭ต้องการ‬‭ทำ‬‭เว็บไซต์‬ ‭E-Commerce‬ ‭ภาย‬‭ใต้‬‭แบรนด์‬‭ของ‬‭ตนเอง‬ ‭โดย‬‭สามารถ‬‭ที่‬‭จะ‬‭พัฒนา‬‭ให้‬‭ตรง‬‭ตาม‬‭ความ‬

‭ต้องการ‬‭ของ‬‭ลูกค้า‬‭แต่ละ‬‭ราย‬‭ได้‬ ‭(Customized)‬ ‭และ‬‭เชื่อม‬‭ต่อ‬‭กับ‬‭ระบบ‬‭งาน‬‭เดิม‬‭ที่‬‭ลูกค้า‬‭มี‬‭อยู่‬‭แล้ว‬‭ได้‬

‭(Integrated) ด้วย -  คาดว่าจะสร้างรายได้จาก R-Commerce เพิ่มได้ในปี 2568‬

‭●‬ ‭กลยุทธ์การเติบโตผ่าน M&A‬

‭นอก‬‭การ‬‭จาก‬‭การ‬‭เติบโต‬‭แบบ‬ ‭Organic‬ ‭แล้ว‬ ‭บริษัทฯ‬ ‭ยัง‬‭มี‬‭แผน‬‭ใน‬‭การ‬‭สร้าง‬‭ความ‬‭เติบโต‬‭แบบ‬ ‭Inorganic‬ ‭ผ่าน‬

‭การ‬‭ควบ‬‭รวม‬‭กิจการ‬‭(M&A)‬‭โดย‬‭มอง‬‭หา‬‭บริษัท‬‭ด้าน‬‭ไอที‬‭หรือ‬‭แพลตฟอร์ม‬‭ออนไลน์‬‭ที่‬‭มี‬‭ศักยภาพ‬‭ใน‬‭การ‬‭ลงทุน‬‭ไม่‬

‭ว่า‬‭จะ‬‭เป็นการ‬‭เข้า‬‭ถือ‬‭หุ้น‬‭บาง‬‭ส่วน‬‭หรือ‬‭การ‬‭เข้า‬‭ซื้อ‬‭กิจการ‬‭ทั้ง‬‭องค์กร‬ ‭เพื่อ‬‭สร้าง‬ ‭Synergy‬ ‭ใน‬‭ระยะ‬‭ยาว‬‭ซึ่ง‬‭บริษัทฯ‬

‭ให้ความสำคัญกับการคัดเลือกบริษัทที่มีคุณสมบัติเหมาะสมและมีศักยภาพในการสร้างคุณค่าให้กับองค์กร‬

‭ใน‬‭อนาคต‬‭-‬‭ปัจจุบัน‬‭บริษัท‬‭มี‬‭ความ‬‭คืบ‬‭หน้า‬‭สำหรับ‬‭การ‬‭ดำเนิน‬‭การ‬‭ด้าน‬‭M&A‬‭เพิ่ม‬‭ขึ้น‬‭มากกว่า‬‭ปี‬‭2567‬‭ที่‬‭ผ่าน‬‭มา‬

‭และหากเป็นไปตามความคาดหมาย จะช่วยสนับสนุนการเติบโตในระยะยาว‬

‭12‬


